
Contexto
Un nuevo negocio de autolavado de coches por agua a alta presión se prepara para abrir
en Córdoba capital.

La empresa nace con vocación de extender su modelo -nuevo en la provincia- cuando el
público conozca y valore su modo de uso en un primer establecimiento totalmente equipado
con cabinas de lavado y venta de productos para el mantenimiento de vehículos.

Análisis
A medio plazo, el objetivo de la empresa es la fabricación a medida, venta e instalación de
auto lavados de vehículos a alta presión a terceros, tanto estaciones de servicio como
emprendedores en régimen de franquicia.

Los objetivos de comunicación de la empresa, por tanto, son dos: llegar al usuario final
del servicio de lavado y a los posibles partners. Los dos públicos meta deben percibir la
esencia del servicio y sus valores, como personalización, agilidad y eficacia.

PlisPlas

Nombre y Diseño
Tenemos en cuenta el habla característica de la región andaluza, así como la alta elocuencia
de las expresiones coloquiales para buscar el nombre. Proponemos uno que expresa
perfectamente los valores mencionados -hacer algo en un plisplás significa hacerlo rápido y
eficazmente- y suena como agua al caer: Plis - Plas.

Para su identidad, elegimos el modelo escarabajo de Volks Wagen por su forma redondeada
y gran popularidad. Para acentuar su simpatía le dibujamos una expresión satisfecha.
Diseñamos las letras del nombre sobre una base líquida que secunda la idea de baño.

Resultados
Logo y nombre se hacen populares rápidamente entre la población, facilitan la aceptación
y el éxito del modelo de lavado y el sonriente escarabajo pasa, ya   el primer año, a formar
parte del imaginario comercial de la zona.

El negocio se mantiene la marca como su principal activo y sigue creciendo incluso tras
un cambio de propietarios y de dirección.


